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ENOTURYSTYKA W POLSCE | NA SWIECIE

wyborne wino budzi entuzjazm,

a cokolwiek robisz z entuzjazmem
konczy sie najczesciej sukcesem
(baron Phillippe de Rothschild)
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Streszczenie: W artykule przedstawiono turystyke winiarskg (enoturystyka) jako forme turystyki kulturowe;.
Przytoczono istniejgce definicje i dokonano charakterystyki uczestnikdw wyjazdéw enoturystycznych
(motywacje wyjazdéw, charakterystyka profilu enoturystéw, ich preferencji i zachowan). Na tym tle
przedstawiono fenomen rozwoju tej formy turystyki na Swiecie i wskazano najwazniejsze regiony turystyki
winiarskie. Oceniono szanse rozwoju turystyki winiarskiej w Polsce, poddano ocenie istniejgcy potencjat
winnic, opisano istniejgce szlaki enoturystyczne, wskazano dalsze mozliwosci rozwoju tej formy.

1. Enoturystyka jako forma turystyki kulturowej (definicje, profil odbiorcéw)

Wsrdd réznych form turystyki kulturowej wydzielonych przez UN WTO znalazta sie turystyka kulinarna i
winiarska. Zostata zaliczona przez K. Buczkowska do form turystyki dziedzictwa kulturowego i kultury
wspotczesnej wydzielonych w oparciu o drugorzedne elementy tworzgce turystyke kulturowa (Buczkowska
2008). Natomiast A.M. von Rohrscheidt opisuje jg tacznie z turystyka kulinarng, podajac przyktady z terenu
Polski i Europy (Rohrscheidt 2008). Wydaje sie jednak, ze niezwykta popularnosé¢ turystyki winiarskiej pozwala
na wyodrebnienie jej jako osobnej formy turystyki kulturowej. Turystyka winiarska, czyli enoturystyka (z
greckiego oinos - wino) nawigzuje do tak waznego elementu zycia cztowieka jakim jest przygotowanie i
delektowanie sie napojem szczegdlnym jaki jest wino. Ta forma turystyki staje sie obecnie modng i jest
najszybciej rozwijajacg sie gateziag Swiatowego przemystu turystycznego. Branza turystyczna traktuje
enoturystyke jako niszowy rynek turystyczny, ale z drugiej strony wielu producentéw wina na catym $wiecie
upatruje szans rozwoju swoich intereséw witasnie poprzez enoturystyke. Coraz wieksze zainteresowanie
turystyka winiarskg obserwujemy rowniez w Polsce, chociaz warunki rozwoju winiarstwa sg u nas trudne.

Turystyka winiarskg okresla sie najczesciej wyjazdy do regiondw winiarskich, w trakcie ktérych turysta
odwiedza przynajmniej jedno miejsce zwigzane z produkcjg wina (winnica, przetwodrnia, gospodarstwo
winiarskie), badz uczestniczy w imprezie o profilu winiarskim np. degustacje, roznego rodzaju prezentacje win,
Swieta winiarskie, itp. [Bogumit, www.farmer.pl/biznes/agroturystyka/enoturystyka_szlakiem_winnic]. Nalezy
dodaé, ze koniecznym warunkiem turystyki winiarskiej jest otwarto$¢ uczestnikdw na zdobywanie wiedzy
zwigzanej z winem, jego produkcjg i szeroko pojetg kulturg winiarska. Eliminuje sie w ten sposdb z grona
enoturystow wszystkich mniej lub bardziej przypadkowych odwiedzajgcych, dla ktérych pobyt w gospodarstwie
winiarskim, czy udziat w degustacji nie wigze sie z rozwojem winiarskiej wiedzy i zainteresowan [Bosak
www.vinisfera.pl/winal.

Winiarze i organizatorzy imprez winiarskich traktujg termin enoturystyka sensu stricte akcentujac
kulturowe i edukacyjne walory takich wyjazdow. Nie widzg réwniez wiekszych korzysci w przyjmowaniu takich
turystéw, ktorzy wizyte w piwnicy, czy na festiwalu wina traktujg wytgcznie jako dobrg okazje do konsumpcji
darmowych prébek lub zakupu tanich trunkdw, a nie sg zainteresowani winem i winiarstwem w szerszym
kontekscie.

Typowy ,enoturysta” mniej lub bardziej interesuje sie winem i posiada na ten temat juz na ten temat
spory zasOb wiedzy zaczerpnietej z ksigzek, réoznych kurséw, Internetu, czy wczesniejszych podrdzy, a takze
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czesciej lub rzadziej pije i kupuje wino. Sposrod wszystkich europejskich krajow najwiekszy odsetek uczestnikow
turystyki winiarskiej stanowig Niemcy, Austriacy, Brytyjczycy, Skandynawowie i mieszkarncy Beneluksu.

Motywacje wyjazdéw enoturystycznych to gtéwnie:

[Bogumit, www.farmer.pl/biznes/agroturystyka/enoturystyka_szlakiem_winnic].

e degustacja i chec¢ poznania nowych win oraz ich zakup;

e mozliwos¢ poznania wina w relacji z tradycyjng, lokalng kuchnig;

e wyjatkowa, niepowtarzalna atmosfera miejsc i regiondw, w ktérych powstaje wino;

e chec zdobycia informacji o konkretnym winie lub jego producencie;

e okazja do wypoczynku, ,ucieczka za miasto” oraz do wspdlnego spedzenia czasu z rodzing, partnerem

lub przyjaciétmi;
e mozliwos¢ poszerzenia wiedzy o winie i winiarstwie.

Kluczem do zrozumienia fenomenu turystyki winiarskiej sg jej odbiorcy. Badania prowadzone w kilku
krajach wyrdznity nastepujgce wspdlne cechy charakteryzujace enoturystéw[Bosak www.vinisfera.pl/winal.:

e wiek ponad 25 lat, najczesciej w przedziale od 35 do 45 lat (Srednia ta obniza sie z roku na rok, gdyz
coraz wiecej mtodych ludzi zaczyna interesowac sie turystykg winiarska);

e 53 to najczesciej pary lub mezczyzni, procent podrézujacych samotnie kobiet jest wyraznie nizszy
(proporcje te powoli sie wyréwnujg, gdyz wsrdd mtodszych enoturystow jest wiecej kobiet);

e praca na stanowisku wymagajacym wysokich kwalifikacji (menadzerowie, wysokiej klasy specjalisci,
przedstawiciele wolnych zawoddw);

e wyzsze wyksztatcenie;

e dochody wyzsze od przecietnych.

Enoturystdw wyrdzniajg tez pewne wspdlne upodobania zwigzane z podrézowaniem:

e czesciej wybierajg kilka krétszych wyjazddw w ciggu roku, niz jedne dtuzsze wakacje;

e preferujg krotkie pobyty, albo w czasie wyjazdu odwiedzajg kilka miejsc, rzadko zatrzymujg sie na

dtuzej w jednym miejscu;

e  korzystajg najchetniej z noclegdw w hotelach, pensjonatach i pokojach typu ,bed & breakfast" o

dobrym standardzie;

e interesujg sie lokalng kuchnig, a takze kulturg odwiedzanego regionu (zabytkami, sztukg, etc.);

e przed wyjazdem starajg sie czego$ dowiedzie¢ o celu swojej podrozy, korzystajgc z roznych zrodet

informaciji (internet, ksiazki i przewodniki, opinie znajomych);

e przy planowaniu podrézy oraz rezerwac;ji biletéw, noclegéw i wizyt najczesciej korzystajg z internetu.

Znaczna wiekszo$¢ podrézy enoturystycznych, to krotkie wyjazdy weekendowe do stosunkowo
nieodlegtych celdw. Wprawdzie enoturysci nie stronig od wizyt w odlegtych regionach winiarskich - nawet na
innych kontynentach - lecz podrézy takich nie podejmuje sie zbyt czesto. Natomiast wielu enoturystéw co roku
bierze udziat w kilku, albo nawet kilkunastu krotkich wyjazdéw do regionéw winiarskich, do ktérych moga
dotrze¢ w ciggu co najwyzej kilku godzin. Geograficzny zasieg takich weekendowych peregrynacji ostatnio
znacznie sie rozszerzyt dzieki tanim potgczeniom lotniczym, niemniej enoturysci wcigz najliczniej odwiedzajg
regiony potozone blisko duzych metropolii.

Turystyka winiarska wykazuje mniejszg sezonowos$é, niz klasyczne formy turystyki wypoczynkowe;.
Enoturysci czesto podrézujg do regiondw winiarskich wiosng i jesienia, a nawet zimg, tgczac np. pobyt
narciarski w Alpach z wizyta w okolicznych gospodarstwach winiarskich.

Wspodtczesny enoturysta interesuje sie nie tylko samym winem, interesuje sie rowniez catym kontekstem
jego powstawania. Coraz wiecej producentéw wina oferuje réwniez swoim klientom rozmaite programy
edukacyjne, od krotkiej wycieczki z przewodnikiem, az po specjalistyczne kursy o tematyce winiarskiej. Program
zwiedzania takiego gospodarstwa obejmuje spacer po winnicy i wizyte w piwnicy produkcyjnej, z oméwieniem
zagadnien zwigzanych z uprawg winorosli i powstawaniem wina. Standardowo odbywa sie rowniez degustacja.
Enoturysta podczas pobytu oczekuje, ze impreza bedzie prowadzona osobiscie przez winiarza, zajmujacego sie
w danym miejscu produkcja wina.

Podczas pobytu w gospodarstwie winiarskim enoturysta chce przede wszystkim pozna¢ produkowane
tam wina. Dlatego podstawowag atrakcjg enoturystyczng, oferowang praktycznie we wszystkich duzych i matych
gospodarstwach winiarskich otwartych dla odwiedzajgcych sg specjalnie organizowane, komentowane
degustacje. Dzisiaj wiekszos¢ takich gospodarstw posiada juz odpowiednio przygotowane salki degustacyjne,



mieszczace od kilku do kilkudziesieciu osdb. Degustacja moze by¢ oferowana jako samodzielna, odptatna
impreza, lub jako czes¢ szerszej oferty np. w ramach dtuzszego pobytu w gospodarstwie winiarskim.

Dobra degustacja wymaga starannego przygotowania. Trzeba zadba¢ o wygodne miejsce, zapewnic
odpowiednie kieliszki, wode i pieczywo, zadba¢ o wtasciwg temperature podawanych prébek, przygotowad
materiaty z opisem degustowanych win, etc. Wazne jest takze osoba prowadzaca - najlepiej jesli jest to kto$
osobiscie zaangazowany w uprawe winorosli i wyroéb wina, kto jest w stanie odpowiedzie¢ na rézne pytania
dociekliwych degustatorow. Enoturysta odwiedzajacy gospodarstwo winiarskie oczekuje bowiem czego$
wiecej, niz degustacja z wyuczonym na pamiec i wyrecytowanym komentarzem.

Komentowana degustacja oferowana jako samodzielna, odpfatna impreza spotka sie
z zainteresowaniem odbiorcow, jesli zaprezentuje co najmniej 4-5 réznorodnych win, np. 2 wina biate, 2
czerwone i 1 stodkie. Natomiast optymalny zestaw, ktéry zadowoli nawet wymagajgcych enoturystéw, to 7-8
prébek degustacyjnych (wieksza ilos¢ win moze wptynaé na zte samopoczucie mniej doswiadczonych
enoturystéow). Wiele matych gospodarstw nie jest jednak w stanie uzyska¢ takiego asortymentu win
produkowanych w handlowych ilosciach. Najlepszym rozwigzaniem jest wyrdb niewielkich partii kilku réznych
win, ktére sg przeznaczone wytacznie do degustacji i nie bedg sprzedawane w innej formie. Juz 50 litréw
takiego , unikatowego" wina wystarczy na uzyskanie ok. 800-900 standardowych prébek degustacyjnych.

Jak pokazujg statystyki z réznych regionéw, od 68 do 75% turystow odwiedzajgcych gospodarstwa
winiarskie kupuje na miejscu co najmniej jedng butelke produkowanego tam wina. A jesli pobyt w
gospodarstwie pozostawi mite wrazenie, jest spora szansa ze odwiedzajacy kupig tam wino réwniez w
przysztosci, bezposrednio na miejscu lub korzystajac ze sprzedazy wysytkowej. Wedtug badan ankietowych
postepuje tak ponad 15% odwiedzajacych gospodarstwa winiarskie.

Sprzedajgc wino bezposrednio konsumentowi producent zachowuje w kieszeni wydatki zwigzane z
dystrybucjg oraz marze dla posrednikow hurtowych i detalicznych. W przypadku win Sredniej klasy koszty te
mogg stanowic tacznie nawet 40% ceny wina na potce sklepowej. Wino kupowane w ilosciach detalicznych
bezposrednio u producenta kosztuje zwykle tyle samo co w sklepie (czesto wymagajg tego umowy z
dystrybutorami), a ewentualne upusty sg symboliczne, najwyzej do kilku procent. W sumie, sprzedajgc wino
bezposrednio konsumentowi producent moze na kazdej butelce zarobi¢ ,na czysto" nawet dwukrotnie wiecej,
niz w przypadku sprzedazy poprzez hurtownie i sklepy.

2. Fenomen enoturystyki na swiecie

Winorosl (vitis vinifera) byta uprawiana przez cztowieka od najdawniejszych czaséw. Wytwarzanie wina
bierze swdj poczatek w krajach kaukaskich — Gruzji i Armenii, okoto 7000 lat p.n.e. [Fischer 2008]. Szlakami
handlowymi wino docierato do najwazniejszych centréw handlowych w basenie Morza Srédziemnego.
Rozprzestrzenianie sie uprawy tego krzewu i wyrobu wina byto zwigzane z ekspansjg kultury greckiej. Grecy
sprowadzili winoro$l i wino m.in. do Syrii, Egiptu i na Sycylie. Na terenie Italii uprawe winnych krzewdéw
zapoczatkowali najprawdopodobniej Etruskowie ok. roku 1000 p.n.e. Wraz z rozwojem terytorialnym Rzymu
winogrodnictwo i winiarstwo rozprzestrzenity sie w Hiszpanii, Galii i w potnocnej Afryce, a nieco pdiniej
rowniez nad Mozelg i Renem [www.muzeumwina.pl].

We wczesnym sredniowieczu kulture winorosli podtrzymywali gtéwnie mnisi. Wraz z ekspansjg
chrzescijanstwa na pdétnoc rozprzestrzeniata sie takze uprawa winnych krzewdéw i produkcja wina. Zastuga
Sredniowiecznych zakondw jest rowniez wyselekcjonowanie szczepéw winnej latorosli dostosowanych do
gorszych warunkdéw klimatycznych. W XVI w., kiedy to uprawa winnej latorosli byta najbardziej upowszechniona
w Europie taczna powierzchnia upraw byta czterokrotnie wieksza od obecnej. Réwniez spozycie wina
wielokrotnie przekraczato dzisiejsze.

W nastepnym okresie za sprawg ochtodzenia klimatu i licznych wojen nastgpito znaczne skurczenie sie
obszaru upraw winorosli w Europie. Wraz z odkryciem nowych lgddw i ich kolonizacjg winorosl europejska byta
przewozona na inne kontynenty, dajac poczatek winnicom w Chile, Stanach Zjednoczonych Ameryki,
Potudniowej Afryce i Australii. Obecnie w Europie winnice zajmujg obszar 5 min ha, a na swiecie okoto 8 min
ha. Winogrona uzyskiwane z tych plantacji sg przerabiane w zdecydowanej wiekszosci na wino
[www.muzeumwina.pl].

Podstawg rozwoju enoturystyki sy winnice i odpowiednia infrastruktura do przyjmowania gosci. Tworzg
one rdzen enoturystycznego produktu turystycznego. Winorosle uprawiane sg przewaznie miedzy 30. a 50.
stopniem szerokosci geograficznej, zarowno pétnocnej jak i potudniowej pétkuli Ziemi. Winogrona rosng jednak
takze poza tym obszarem i niewielkie ilosci wina sg produkowane w bardzo nieoczekiwanych miejscach.
Najwiekszymi producentami wina na swiecie sg Francja, Hiszpania, Wtochy, Stany Zjednoczone i Argentyna.
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Enoturystyka rozwineta sie w zwigzku z fascynacjg regionalng kuchnig i moda na wyszukane jedzenie.
Eleganckie restauracje przezywajg rozkwit, a na stotach kréluje wino. Moda na kulture winiarskg najbardziej
rozpowszechniona jest w krajach o bogatej tradycji zwigzanej z winem, zwtaszcza we Francji, Hiszpanii i
Wtoszech. W kregu europejskich krajéw srédziemnomorskich narodzita sie enoturystyka. Wg A.M. Rohrscheidta
gtéwne regiony turystyki winnej w Europie znajduja sie we Francji (Burgundia, Szampania, okolice Bordeaux,
Alzacja, Cognac), w Niemczech (region Mozeli i Srodkowego Renu, region Menu, Frankonia, Schwarzwald oraz
dwie enklawy na wschodzie nad taba i Sotawa), we Wtoszech (Toskania, Chianti, Sycylia, Potudniowy Tyrol),
dolina Dunaju w Austrii i Morawy w Republice Czeskiej [Rohrscheidt 2008]. Znane sg szlaki winiarskie
prowadzgcy w dolinie Reny czy Mozeli'.

We Francji winnice zajmujg na 914 000 ha podzielonych na 300 odmiennych obszaréw uprawnych. W
zadnym innym kraju na Swiecie wino nie jest tak mocno zakorzenione w kulturze. Winnice w Burgundii i
Bordeux ustanowity standardy dla $wiata win. Oprécz wymienionych wyzej regionéw wymieni¢ nalezy jeszcze
Szampanie, Langwedocje — Rousisillon, Alzacje, doling Loary oraz region Rhone-Rodan.

Witochy to kraj najbardziej zréinicowany pod wzgledem odmiennosci szczepdéw gron. Plantacje
winorosli zajmujg w tym kraju 90 000 ha. Znajdujg sie one zaréwno na poétnocy kraju w chtodnych stosunkowo
regionach Piemontu oraz Potudniowego Tyrolu i Trentino jak i na wyspach Sardynia i Sycylia. Czotowe regiony
winiarskie we Wtoszech to Toskania, Lombardia, Friuli i Veneto.

Ten wykaz europejskich regiondéw enoturystycznych nalezy uzupetni¢ o bardzo popularne w Polsce ze
wzgledu na bliskos$¢ i tradycje historyczne tereny winiarskie na Wegrzech (rejon Tokaju, Egeru, pdétnocne
obrzeze Balatonu). Liczne oferty turystyki winiarskiej proponuje (okolice Bratystawy, Nitry, Trnavy i Pezinoka).
Wakacyjny wypoczynek naszych rodakéw w basenie Morza Czarnego urozmaicajg fakultatywne wycieczki do
winnic potaczone z degustacjami lokalnych win. W Rumunii najbardziej znany jest z takich ofert Murfatlar oraz
Cotnari, w Butgarii winnice roztozone wzdtuz wybrzeza Morza Czarnego oraz Melnik w dolnie Strumy.

Europa Potudniowo-Wschodnia jest kolebka winiarstwa. Czerpigc z tej tradycji wytwarza sie tutaj jedne
z najwspanialszych i najbardziej fascynujgcych win na swiecie. Wg antycznej receptury produkuje sie w Grecji
wino znane dzisiaj jako retsina o zywicznym smaku. Grecja jest najwiekszym producentem wina w tym regionie,
winnice rozrzucone s3 tutaj na zaréwno na kontynencie jak i na wyspach. Specyficzne odmiany gron uprawiane
s3 na Cyprze a najbardziej znanym produktem jest Commandaria. Regiony winne znajdujg sie réwniez w
srodkowej i zachodniej czesci Batkandéw - Macedonii, Serbii, a takze nad Adriatykiem (Chorwacja, Stowenia,
Czarnogéra). Winnice lzraela i Turcji sg rozdrobnione a w Libanie wystepuje tylko jeden region winiarski —
Dolina Bekaa.

Z krajow Europy Wschodniej wyrdznic¢ nalezy winnice Motdawii. Wina i ich degustacje s gtdwng atrakcjg
turystyczng tego kraju. Znane sg oferty turystyki winiarskiej na Krymie a takze stynie z dobrych win zakaukaska
Gruzja.

Na duza skale rozwinieta jest oferta enoturystyczna na pétwyspie pirenejskim. Z produkcji wina znana
jest cata potudniowa Hiszpania (zwtaszcza Katalonia i Andaluzja). Hiszpania z obszarami o powierzchni
1 180 000 ha ma najwiekszy areat uprawy winorosli na swiecie. Pod wzgledem produkcji wina plasuje sie jednak
na 3 miejscu za Wiochami i Francjg (okresowe susze Zle w tym kraju wptywajg na zbiory). Najbardziej znanym
regionem winiarskim Hiszpanii jest prowincja Rioja potozona na brzegach rzeki Ebro. Inne znane regionie to
Priorat w rejonie Tarragony, Penedes na potudnie od Barcelony oraz Ribera del Duero nad rzeka Duero.

Z Hiszpania w zakresie produkcji wina zamierza konkurowa¢ Portugalia. Juz od XVIII w. hitem
eksportowym tego kraju byto porto. Obecnie na obszarze 260 tys. Ha uprawia sie 500 réznych odmian
winorosli. Najbardziej znane regiony winiarskie to potozony na pdtnocy region Vinho Verde, region Douro w
okolicach miasta Porto i region Alentejo. Portugalscy witasciciele chetnie przyjmuje turystow. Bardzo modne
jest takze otwieranie wtasnych restauracji z lokalng kuchnia i szerokg gamg win, oczywiscie wtasnej produkgcji.
Oprécz tego w zaktadach winiarskich, ktére znajdujg sie na terenie historycznych posiadtosci, przechodzacych z
pokolenia na pokolenie, a dodatkowo usytuowanych w malowniczych miejscach z dala od cywilizacji, proponuje
sie turystom dodatkowe atrakcje. Sg to noclegi i pobyty w zabytkowych patacach, obok ktdérych z reguty
znajduja sie stajnie, dodatkowo wiec istnieje mozliwos¢ jazdy konne;j.

W Niemczech, Austrii czy poétnocnych Wioszech juz nawet w niewielkich, kilkuhektarowych
gospodarstwach czesto widzi sie maty butik z winem, zazwyczaj potaczony z miejscem do degustacji. W Wielkiej

1 szlak tematyczny Wina Mozelskiego (Moselweinstrasse) liczy 250 km i jest ofertg Mossellandtouristik GmbH

,Moselweinstrasse”. Prowadzi z Neumagen-Dhorn do Koblencji, prezentuje krajobrazy winnic, dzieje i kulture Rzymian.
Miejscowosci na szlaku obfitujag w restauracje z wyszynkiem wtasnego wina, od maja do pazdziernika organizowane s3
imprezy zwigzane z winobraniem. Oferta szlaku znajduje sie w katalogu Deutsche Zentrale fur Tourismus e.V., a jej
rozbudowana wersja zamieszczona zostata na stronie internetowej www.mosellandtouristik.de [Rohrscheidt 2008]
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http://www.mosellandtouristik.de/

Brytanii zaledwie paru najwiekszych producentéw sprzedaje swoje wino poprzez dystrybutoréow, natomiast
prawie setka komercyjnych, ,petnoetatowych" gospodarstw winiarskich utrzymuje sie wytgcznie dzieki
sprzedazy bezposredniej. ROwniez w takich krajach, jak Belgia, Holandia i Dania niemal catosc lokalnej produkcji
wina jest sprzedawana bezposrednio w miejscu wyrobu.

Enoturystyka szybko rozwineta sie ona poza starym kontynentem - w USA (Kalifornia), RPA czy Australii i
Nowej Zelandii. W regionach liczniej odwiedzanych przez enoturystéw bezposrednia sprzedaz wina stanowi
czesto wazne zrédto dochodu dla matych gospodarstw winiarskich. W Nowej Zelandii prawie jedna czwarta
krajowe]j produkcji wina jest sprzedawana bezposrednio turystom w gospodarstwach winiarskich. Stosunkowo
niewielcy producenci ze stanu Nowy Jork (trzeci stan winiarski USA po Kalifornii i stanie Waszyngton) ponad
50% swojej produkcji sprzedajg bezposrednio na miejscu, a dalszych kilka procent w sprzedazy wysytkowej,
niemal wytgcznie klientom ktdrzy wczesniej odwiedzili ich gospodarstwa.

Najlepszym przyktadem rozwoju turystyki winiarskiej jest Kalifornia. Wytwarza sie tutaj 80% wina
produkowanego w catych Stanach Zjednoczonych. Wyrdznia sie tutaj 10 podstawowych obszaréw winiarskich,
a najbardziej znane to hrabstwo Sonoma, Wybrzeze Srodkowe w rejonie Monterey i dolina Napa na pétnoc od
San Francisco. W sierpniu 2008 roku odwiedzitem doline Napa. Jest ona najczesciej oferowana przez
organizatorow turystyki jako produkt turystyczny. W dolinie znajduje sie prawie tysigc winnic, z tego
kilkadziesigt oferujgcych kompleksowe programy winiarskie. Powstata organizacja przewodnikéw i
interpretatoréw dziedzictwa winiarskiego, kazda winiarnia posiada wtasng ekspozycje muzealng
dokumentujaca tradycje winiarskie. Najbardziej znane sg winnice i produkty rodziny Mondavi oraz winiarnie
Gallo, Simi i Fetzer. Degustacja i pokazy odbywajg sie w obiektach przypominajagcych misje jezuicka, ze
specjalnymi pomieszczeniami, piwnicami, ekspozycja muzealng i sklepem. Prowadzona jest profesjonalna
promocja turystyki winiarskiej, przygotowano znakomite przewodniki z zaftagczonymi materiatami
multimedialnymi2 (ryc.1).

NAPA VALLEY

"TOUR GUIDE

~

2 przewodnik ,Napa Valley Tour Guide”. Wydany zostat przez organizatora turystyki winiarskiej Travel Brains Inc. St. Helena,
2004. Zawiera on mapy, oferty 2 ptyty CD audio oraz ptyte CD prezentujgca potencjat enoturystyczny doliny Napa.



LAKE WANAKA & CENTRAL OTAGO

Taste avariety.of delicious winesata
- ssof Central Of 'siboutique win

Produkty turystyki winiarskiej podnoszg atrakcyjnos$¢ znanych regiondw turystycznych na antypodach.
Niedawno obserwowatem trasy winne w Nowej Zelandii w rejonie Quennstown i Otago (ryc. 2) oraz w
najbardziej znanym z produkcji biatych win szczepdw sauvignon blanc i chardonnay regionie Marlborough
(ulubione wina krélowej brytyjskiej z intensywnym smakiem agrestu). Winnice Nowej Zelandii SA najdalej
wysunietymi terenami uprawy na poétkuli potudniowej. Z czerwonych win najbardziej znane sg gatunki
produkowane ze szczepow pinot noir, cabernet sauvignon, merlot i pinotage.

Na sSwiatowego potentata winiarskiego wyrosta Australia. Wyrdznia sie tutaj trzydziesci trzy regiony
winiarskie, ciggnace sie szerokim pasem w potudniowej czesci kraju od Nowej Potudniowej Walii (rejon Sydney,
Canberra), az do Australii Zachodniej. Liczba zarejestrowanych winnic wynosi siedem tysiecy, a wytwdrni win
jest szesc¢set. Zajmuja one 150 tysiecy hektaréw. Kraj ten produkuje 3 min hektolitréw wina. Australia przez
dtugi czas specjalizowata sie w winach deserowych (porto, sherry), zgodnie z tradycjg przeniesiong z Hiszpanii. Z
biatych szczepow w goretszych sektorach bardzo rozpowszechniony jest Muscat Aleksandryjski (Gordo Blanco) i
Resling, a wsréd odmian czerwonych jedng trzecig upraw stanowi Shiraz. Najbardziej popularnym turystycznie
regionem Australii jest stynna z winobrania Barrosa Valley. Ten stosunkowo ciepty region stynie ze swych
zdecydowanych win Shiraz i Cabernet Sauvignon, jak réwniez Sémillon.

Wypada wymieni¢ rdéwniez jako wazng destynacje enoturystyczng Republike Potudniowej Afryki. Wina z
tego kraju pojawity sie réwniez w Polsce. Winnice zajmujg 120 tysiecy ha i wcigz sie powiekszajg. Trasy
winiarskie sg czesto atraktorem regiondw turystycznych Prowincji Przylgdkowej (np. Stellenbosch w obszarze
zwanym Cape Winelands i Paarl). Dominujg tu uprawy czerwonych odmian gron takich jak cabernet sauvignion,
merlot, sziraz i pionatge. Popularne $a tez miedzynarodowe biate odmiana gron typu chardonnay i sauvignion
blanc.

Nie sposdb poming¢ w tej charakterystyce krajow Ameryki Potudniowej, zaliczanych do grupy producentéw
win ,,Nowego Swiata”. Wyrézniaja sie pod wzgledem zaréwno produkcji wina jak i proponowanych produktéw
winiarskich Argentyna (np. prowincje Mendoza, La Rioja) oraz Chile (zwtaszcza dolina Elqui).

3. Rozwdj enoturystyki w Polsce, obiekty, potencjat, oferty

Pierwsze udokumentowane historyczne informacje o zielonogérskich winnicach pochodzg z 1314 roku.
Sprzyjajacy klimat, a takze potozenie miasta na nastonecznionych wzgérzach byty gtéwnymi czynnikami
pozwalajgcymi na ciggte powiekszanie sie obszarow objetych uprawg. Stad tez Zielona Gdra jest najdalej na
pétnoc potozonym w Europie punktem, gdzie istniaty winnice. W Polsce z roku na rok enoturystyka staje sie



coraz bardziej popularna. Z szacunkowych danych wynika, ze w 2007 r. szlakami winnic podrézowato blisko 2
tysigce Polakow.

W ostatnich latach w naszym kraju obserwujemy odrodzenie winiarstwa, powstaje coraz wiecej winnic.
Znajduja sie one we wszystkich wojewddztwach, najwiecej jest ich w matopolskim (27%) i podkarpackim (23%)
oraz lubuskim. Tworzy to warunki dla rozwoju w tych regionach enoturystyki. Podrézowanie szlakiem winnic
staje sie coraz bardziej popularne w Polsce.

W gospodarstwach agroturystycznych wino moze sta¢ sie doskonatym rozszerzeniem oferty. Wiekszosé
winnic w Polsce (jest ich ok. 200) jest otwarta na turystow, ktdrzy sg zapraszani na degustacje. Czesto oferty
agroturystyczne wzbogaca zwiedzanie winnicy oraz degustacje wielu rodzajow win. W regionach, gdzie znajduje
sie wieksza liczba winnic enoturystyka moze by¢ dla matego gospodarstwa winiarskiego kierunkiem rozwoiju,
tym bardziej, ze statystyki z réznych regiondw na swiecie podajg ze ponad 75 proc. turystéw odwiedzajgcych
winnice kupuje na miejscu przynajmniej jedng butelke wina tam wyprodukowanego.

Enoturystyka to znakomity sposéb na rozwdj turystyki w regionach majacych odpowiednie warunki do
produkcji wina. Niewielkie gospodarstwa winiarskie stajg sie trwatym elementem krajobrazu. W $lad za
obserwowanym trendem rozwoju szlakéw tematycznych réwniez wsrdd polskich winiarzy zauwaza sie coraz
wieksze zainteresowanie tworzeniem szlakow winnych, czego przyktadem mogg by¢ np. ,Lubuski Szlak Wina i
Miodu”, , Podkarpackie Winnice” czy , Matopolska Sciezka Winna”. Wspomniane szlaki winne taczg winnice, a
takze inne obiekty oraz instytucje zwigzane z winiarstwem lub historig danego regionu. Szlaki sg przyktadem
tworzenia zintegrowanego regionalnie, sieciowego produktu turystycznego, ktérego gtdwna korzyscig jest
degustacja wina. Szlaki winiarskie s3 tez doskonata forma promocji regionéw. Popularyzacja ich jest
prowadzona zaréwno przez winiarzy jak i samorzady lokalne oraz turystyczne. Szczegdlng aktywnos¢ w tym
zakresie wykazujg Regionalne Organizacje Turystyczne.

Lubuski szlak
wina i miodu [

4. Szanse rozwoju enoturystyki w Polsce

Od kilku lat moda na ,prawdziwg" turystyke winiarskg dotarta réwniez do Polski. Na podstawie
dostepnych, mocno wyrywkowych danych mozna bardzo ogdlnie szacowaé, ze w zesztym roku tg forme
wypoczynku wybrato u nas 1-2 tys. oséb, z czego okoto 200-300 oséb wzieto udziat w réinego rodzaju
zorganizowanych wyjazdach enoturystycznych. Prawdopodobnie kilkakrotnie wiecej naszych rodakéw mogto
przypadkowo trafi¢ do gospodarstw winiarskich i na réznego rodzaju winiarskie imprezy podczas podrdzy
wakacyjnych lub pobytéw wypoczynkowych. Jest to zainteresowanie ciggle jeszcze bardzo mate, w poréwnaniu
np. z Niemcami, czy krajami skandynawskimi, ale podobnie jak w przypadku konsumpcji wina obserwuje sie tu
wyrazne tendencje wzrostowe.



Wiekszos$¢ wyjazdow enoturystycznych kieruje sie poza granice naszego kraju. Szlaki wedrowek naszych
enoturystow najczesciej biegng na potudnie. Celem weekendowych wyjazdéw winiarskich sg przede wszystkim
Wegry, a w nastepnej kolejnosci potudniowe Morawy, Stowacja i Austria. Dtuzsze wyprawy enoturystyczne
kierujg sie gtownie do krajow srodziemnomorskich, przy czym najpopularniejszym celem sg Wtochy. Niewielkie
grupy polskich enoturystéw dotarty takze do Kalifornii, Chile, Urugwaju, Argentyny i Nowej Zelandii.

Oferty podrézy winiarskich znajdujg sie na stronie internetowej Klubu Domu Wina, ktéry wspodlnie z Wine
Service Sp. z 0. 0. organizuje tego typu wyjazdy turystyczne [www.win-service.pl]. Oprdocz wycieczek (w ofercie
na 2009 r. znajduje sie wyjazdy do Toskanii, dtugi weekend w Katalonii czy winiarska wyprawa do Ameryki
Potudniowej) , Klub regularnie organizuje rowniez degustacje, kursy winiarskie oraz spotkania skierowane
zarowno dla znawcow wina, jak i dla tych, ktérzy dopiero rozpoczynajg swojg przygode na winiarskiej Sciezce.
Agencja Turystyki Aktywnej ATA z Gdanska organizuje wyjazdy enoturystyczne ,,W stoncu Toskanii — szlakiem
winnic”.

Szybko rozwija sie rynek wyjazdéw winiarskich w formie incentive. Degustacje wina i program winiarski jest
dodatkiem do innych atrakcji przygotowanych dla uczestnikdw wyjazdéw korporacyjnych. Organizatorzy
wymyslajg zgodnie z konwencjg incentive rézne aktywnosci np. udziat w zbieraniu i wyttaczaniu winogron,
butelkowaniu, czy nawet czynne uczestniczenie w produkcji wtasnej butelki wina. Dla bardziej wymagajgcych
taczone sg takie aktywnosci jak zwiedzanie winnic na rowerach czy taczenie wyjazdu z golfem, a nawet
nartami. Najczesciej wybierane kraje dla tego typu imprez to Wtochy, Francja, Hiszpania i Wegry.

Specjalnie dla enoturystéw powstato ubezpieczenie Elvia Degustator. Polisa Degustator obejmuje nie tylko
koszty leczenia i assistance, bagaz podrdiny i przewozone w nim butelki wina, lecz takie odwotanie i
wczesdniejszy powrdt z imprezy turystycznej, odwotanie pobytu w hotelu oraz assistance samochodowe.

Doskonatym przyktadem produktu turystycznego, a zarazem dowodem na to, ze winnice mogg stac sie
swoistym produktem turystycznym, jest ,Lubuski Szlak Wina i Miodu”, promujgcy produkty regionalne z
wojewodztwa lubuskiego. Obejmuje on producentéw wyrobow winiarskich, a takze firmy zajmujgce sie uprawg
i przetwérstwem winorosli, handlujgce winami, producentéw miodu oraz przedsiebiorcow zapewniajgcych
baze noclegowo-gastronomiczng. Uczestnikami sg takze przedstawiciele jednostek samorzgdu terytorialnego,
stowarzyszen branzowych, a takze firmy doradcze, zlokalizowane w regionie.

Zadaniem grupy tworzacej klaster jest integracja producentéw oraz wifadz lokalnych w celu
promowania oryginalnych produktéw winiarskich i pszczelarskich oraz kultywowania tradycji regionu.
Dodatkowo baza hotelowo-gastronomiczna, z kuchnig regionalng ma za zadanie przyblizy¢ turystom zalety
regionu.

Na Podkarpaciu powstaje projekt ,,Na winiarskich sciezkach Podkarpacia”, ktdry ma szanse stac sie
ciekawym regionalnym produktem turystycznym [www.podkarpackiszlakwinnic.pl]. Projekt jest w zamysle
kontynuacjg realizowanego w latach 2004-2006 projektu ,Podkarpackie Winnice”, ktérego efektem byto
powstanie na Podkarpaciu szeregu winnic i uzyskanie z nich pierwszych win gronowych. Kolejnym etapem
powinna by¢ komercjalizacja tych osiggnieé, aby wiasciciele winnic, ktérzy juz produkujg wino mogli czerpac z
tego pierwsze zyski.

Dzieki projektowi ,Podkarpackie Winnice” powstaty w woj. podkarpackim winnice o powierzchni
powyzej 10 arow. Niektére z tych winnic uzyskaty juz pierwsze wino, inne wydadzg pierwszy plon w ciggu
najblizszych dwéch lat. Zdecydowana wiekszo$¢ podkarpackich winnic zatozona zostata z myslg o przysztej
sprzedazy wina oraz dodatkowych dochodach uzyskiwanych z tzw. turystyki winiarskiej. Istotnym bodzcem dla
nowych, podkarpackich winiarzy mogg sta¢ sie przygotowane zmiany prawne, ufatwiajgce wyrdb win
gronowych w matych gospodarstwach.

Dotychczasowe doswiadczenia w wyrobie win gronowych na Podkarpaciu sg bardzo obiecujace i
pokazuja, ze region ten ma duzy potencjat do produkcji wina wysokiej klasy. Potwierdzita to bardzo udana
prezentacja podkarpackich winiarzy na | Ogdlnopolskim ,Konwencie Polskich Winiarzy” w Warszawie w
czerwcu 2006 roku. Impreza pokazata, ze Podkarpacie to niewatpliwie przodujgcy i najbardziej interesujacy
,region winiarski” w Polsce, zarowno pod wzgledem liczby gospodarstw winiarskich, jak i jakosci
produkowanych win.

Turystyka winiarska i jej rozwdj, jak juz wczesniej wspomniano, bezposrednio zwigzana jest
z gospodarstwami agroturystycznymi. Wojewddztwa podkarpackie i matopolskie posiadajg najwiecej
gospodarstw agroturystycznych w Polsce. W gospodarstwach agroturystycznych, oprécz tradycyjnej oferty
zwigzanej z noclegiem, doradztwem turystyczno-krajoznawczym, korzystaniem z lokalnych produktéw
zywnosciowych, czy mozliwoscig pracy w gospodarstwie, turysta mogtby zdobywaé wiedze z zakresu turystyki
winiarskiej, badz tez uczestniczyé w imprezach tematycznych z tego zakresu. Sposréd wszystkich podkarpackich
winnic zdecydowanie wyrdznia sie pod wzgledem dogodnych warunkéw dla uprawiania enoturystyki, winnica
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,Golesz” w Jasle, zatozona przez Romana Mysliwca oraz winnica ,Jasie
Wiktora Szpak [Dul ].

w Jareniéwce pod Jastem — Elwiry i
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Matopolska chce przyciggnac turystéw juz nie tylko szlakiem architektury drewnianej, ale tworzy nowy
szlak, ktérego motywem przewodnim jest wino. Wzorujac sie na Matokarpackiej Drodze Winnej, potozonej w
okolicach Bratystawy powstat cigg 21 winnic pofaczonych szlakiem turystycznym ,Matopolska Sciezka Winna”.
To pomyst Polskiego Instytutu Winorosli i Wina, Matopolskiej Agencji Rozwoju Regionalnego SA i
stowarzyszenia Matopolskie Forum Winne. Projekt realizowano dwa lata kosztem 140 tys. zt. Powstat szlak,
ktorym turysta moze sie poruszac od winnicy do winnicy, degustowa¢ wina podazajac z mapa winiarskg w reku i
korzysta¢ z bazy agroturystycznej oferowanej przez winiarzy. Odrebng czescig projektu jest opracowanie
historyczne, poniewaz winnice na terenie Matopolski istniaty juz w Sredniowieczu.
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